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Uvod

Spajanie sa spolo¢nosti (koncentracia) je beznym javom na trhu. Takato zmena ale
modze znamenat vytvorenie dominantného subjektu na trhu, ¢o modze zvysit ceny a
zhorsit' dostupnost’ tovarov a sluzieb. Preto je potrebné, aby regulacné organy
posudzovali tieto spojenia. Jednou z moznosti je odhadnutie dopadov spojenia pomocou

nastrojov ekonometrie.

Vicsina ekonometrickych modelov je narocnd na vstupné data, preto ma zmysel
pouzivat’ ich iba pri komplikovanejSich pripadoch, kde rozhodnutie nie je jasné, ale
pritom existuju vhodné data na vytvorenie modelov. To neznamend, ze by boli modely
neuzitocné, v zlozitych pripadoch dokazu pomdct’ v rozhodnuti, ¢i koncentraciu povolit’
a dokazu povedat’, ktoré prvky koncentracie st problematické. Takisto su pouzite'né pri

vymedzovani relevantného trhu alebo na rieSeni ¢iastkovych otazok.

V poslednom desatroci sa tieto modely stali pouzivanymi a takisto k nim boli napisané
aj mnohé prace, Tato praca by mala byt orientacnym milnikom pre tych, ktori sa chcu
zorientovat v téme ekonometrie a koncentricie. NaSim cielom bolo vysvetlit
problematiku, pouzivant Statistiku, predstavit modely a ukazat priklady pouzitia -

vSetko tak, aby to pochopil aj nie vel'mi zasvéteny Citatel’.

V prvej Casti vysvetlime problematiku koncentracii z nematematického pohladu -
budeme sa venovat najmad definicii pojmov, pravnemu prehladu a problémom pri

posudzovani fuzie.

Druha c¢ast’ je matematickd, venuje sa Statistike a ekonometrii. Pomocou nej budeme

odhadovat parametre dopytovej funkcie, elasticitu, krizovi elasticitu a podobne.

V tretej Casti predstavime dva modely dopytu - Almost ideal demand system (AIDS) a
Logit model. Ukdzeme si, ako znizit mnozstvo odhadovanych parametrov pomocou
viacstupiiového rozhodovania alebo pomocou zhlukovania (nested). Dalej predstavime
cenovo korelacnu analyzu a jej pouZitie v pripade koncentracie Ryanair - Aer Lingus.
Nakoniec sa budeme venovat’ problematike ziskavania dat a pouZitiu ekonometrickych

metdd v slovenskej praxi.




1 Koncentracia a jej kontext, definicia pojmov

Koncentracia je spojenie dvoch, a viac podnikov do jedného celku. V SirSom ponimani
sa pojmom koncentracia oznacuje jednak proces spajania podnikov, druhak aj podnik
vzniknuty procesom koncentracie. Akvizicia (zluCenie, aj. acquisition) je spojenie
podnikov tak, ze sa prvy podnik v€leni do druhého, prvy podnik zanikne a druhy ho
preberie spolu so vSetkymi aktivami aj zdvdzkami. Fuzia (splynutie, aj. merger) je

spojenie, pri ktorom oba podniky vytvoria novy, treti subjekt a sami zaniknu. [2.]

Spolo¢ny podnik (joint-venture), je podnik kontrolovany dvomi alebo viacerymi
podnikmi. Niekedy sa za spolo¢ny podnik poklada aj kooperacia medzi podnikmi, ktora
nemusi mat’ samostatnu pravnu formu. Takisto sa pouzivaji pojmy podnikové aliancia
alebo strategické partnerstvo, tym sa mysli nejaka forma kooperacie medzi dvomi a
viacerymi podnikmi. Spolocné podniky, ¢i r6zne formy aliancii a partnerstiev mézu ale
aj nemusia byt koncentriciou, tak, ako ju definuje prdvo - zalezi od okolnosti

(detailnejsie napriklad tu: [2.]) . *

Z hladiska protimonopolného prava (slovenského aj eurdpskeho) je vymedzenie
koncentracie uréené pojmom kontrola (control). V prave Unie aj v slovenskom prave sa
kontrola chape ako moznost’ vykondvat' rozhodujici vplyv (decisive influence) na
¢innost’” podniku. [1.] Kontrola nemusi vzniknut len nadobudnutim vlastnickeho
podielu, ale napriklad aj kipou unikatneho zariadenia (anglicky. essential facility), to je

aktivum nevyhnutné na prevadzkovanie ¢innosti podniku. **

* v angli¢tine sa koncentracia oznacuje ako ,,M&A* (mergers and acquisitions) ale pojem ,,merger* sa

Casto pouziva aj v zmysle koncentracie [1.]. Takisto v slovencine sa Casto pouziva pojem fuzia aj v
zmysle koncentracie.

*% | Literatra uvddza ako priklad trh, na ktorom posobia dvaja dopravcovia, ktori sa dohodnil, Ze jeden

kapi od druhého vSetky jeho dopravné prostriedky a prevadzkové priestory s vynimkou opravarenskej
dielne. Aj ked’ sa neudiala ziadna zmena vlastnickej Struktury, prvy podnik zjavne ziskal kontrolu nad
druhym. ([1.] str. 71. poznamka)




Ak sa dva podniky dostavaji pod trvali spolo¢nt kontrolu, vznik4 koncentracia. *

Horizontalna koncentracia znamend spojenie podnikov v rovnakom odbore, alebo na
rovnakom, ¢i podobnom trhu. Horizontalna koncentracia je v sucasnoti najcastejsie sa
vyskytujucim typom koncentracie. Rizika vzniku dominantného postavenia st najvacsie
prave pri tomto type koncentracie. Vertikalna koncentracia je spojenie podnikov na
roznych stuptioch vyrobného ret'azca rovnakého produktu alebo sluzby. Konglomeratna
koncentracia je spojenie firiem z nesuvisiacich odvetvi [1.] . Niektori autori [7.]
rozliSuju medzi kongenerickou fuziou (koncentraciou) medzi podnikmi z pribuznych
oborov, ktoré nevyrabaji identicky produkt, a horizontadlnu fuziu (koncentraciu)

definuju striktne ako fuziu podnikov rovnakého odboru a rovnakej irovne.

Preco dochadza ku koncentraciam? Literatara [4.] uvadza nasledujiuce dovody:

e Uspory z rozsahu: koncentrovany podnik moéze dosiahnut’ nizSie priemerné
naklady, ako dva oddelené podniky,

e uspory z vertikélnej integracie: vertikalna integracia moze znizit administrativne
naklady,

e doplnkové zdroje - napriklad ak ma jedna firma vyrobné kapacity, ale nema
dostato¢nu predajnu siet’, spoji sa s firmou, ktoré ju uz mé vybudovanu,

e nevyuzité danové Stity: dai z prijmu sa pocita zo zdanitelného prijmu, od
ktoré¢ho st odpocitané¢ danovo uznatené naklady a odpocitatelné polozky.
Niektoré krajiny dovoluju pouzit daniova stratu z minulych rokov ako
odpocitatelnu polozku, ¢im sa znizi zéklad dane. Pokial’ ziskovy podnik kupi
podnik so stratami v minulych obdobiach, za urcitych podmienok méze tymito
stratami znizovat’ zdklad dane, teda aj samotnu dan.

e Prebytkové fondy,
e (Qdstranenie neefektivnosti

e pochybné dovody, ako diverzifikacia, nizSie financné ndklady a bootstrap
efekt.**

*  Slovenské aj Unijné pravo stanovuje vynimky, napriklad ak banky alebo niektoré iné finan¢né

institacie, ktoré obchoduju s cennymi papiermi, docasne vlastnia podiel v podniku, nie je to za istych
podmienok pokladané za koncentraciu. [5.],[6.]




Ini autori [7.] uvadzaju ako dovody finan¢nl, operacni a manazérsku synergiu,
dosiahnutie monopolného podielu a vytlacenie konkurencie, podhodnotenie
kupovaného podniku, uspokojenie osobnych zaujmov, alebo ako dosledok
ekonomickych udalosti a trendov. Dodali by sme ako dovod eSte ziskavanie patentov a
technologii. Casty je tiez pripad spolognosti v problémoch, kde dani spoloénost

potrebuje finan¢né zdroje a tak sa necha prevziat’ silnej$im partnerom.

Vidime, Ze koncentracia mdze mat’ pozitivny ucinok na ekonomicku efektivitu tym, ze

zvysi efektivitu koncentrovanych podnikov. Pre€o ju teda regulovat’ ?

Désledkom koncentracie moze byt vznik dominantného sut’azitel’a, teda spojeny podnik
ma prili§ silné postavenie. Podl'a slovenského prava ,.Dominantné postavenie na
relevantnom trhu ma podnikatel' alebo niekol’ko podnikatel'ov, ktori nie st vystaveni
podstatnej sutazi a ktori sa vzhladom na svoju ekonomickt silu mézu spravat’

nezavisle.” [5.]

Judikatara Europskeho Stdneho dvora definuje dominantné postavenie ako ,,postavenie
podniku, ktory sa tesi takej ekonomickej sile, ktord mu umoziuje zabranit' budovaniu
ucinnej sutaze na relevantnom trhu a ktory si v nezanedbatel'nej miere mdze dovolit’
spravat’ sa nezavisle od svojich konkurentov, zdkaznikov, a napokon aj od
spotrebitelov*. [12.] Ak je dominantnych subjektov na trhu viacero, hovorime o

kolektivnej dominancii.

Urady, ktoré posudzuju koncentraciu, chct zabranit' vzniku podniku s dominantnym

postavenim, kvoli nasledovnym dévodom:

**  Bootstrap efekt je jav, kedy sa do¢asne zvysi vynos na akciu spolo¢nosti A, ktoré kiipila spoloénost

B. Dévod je ten, Ze spolocnost’ B ma vysoky sucasny vynos, ale zlu perspektivu buducich ziskov. Vysoky
sucasny vynos v momente kipy zvysi vynos na akciu, ¢o je komepenzované niz§im vynosom Vv
buducnosti.
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- Dominantny subjekt modze svojvolne zvysSit' ceny, ¢im utrpia spotrebitelia.
Ekonomické teoria ukazuje, Ze monopolny, alebo ,,skoro monopolny* (existuje
dominantna firma) trh nije prospeSny pre spolo¢nost’ (v zmysle uzitok
spotrebitel'ov a vyrobcov dohromady), ked’Ze pri maximalizacii zisku ponuka
firma mensSie mnozstvo ako by bolo optimalne (spoloCensky optimalne
mnozstvo je také pri ktorom cena je rovna hrani¢nym nékladom, dominantnému
subjektu je ale zvyc€ajne vyhodnejsie ponikat’ mensie mnozstvo za vacsiu cenu).

Prax potvrzuje tato tedriu.

- Dominantny subjekt moze zhorsit’ kvalitu alebo dostupnost’ svojich produktov a
sluzieb. Takisto moéze spomalit’ tempo technologického rozvoja v danom

trhovom segmente.

- Dominantny subjekt méze vynucovat’ neprimerané podmienky od dodavatel'ov

alebo zakaznikov.

Neziaduce efekty koncentracie a z toho plynuce vyhody pre sutazitelov mozeme

rozdelit' na [12.] :
- jednostranné
- viacstranné.

Aby sa prediSlo vzniku dominantného postavenia, koncentracie posudzuje regulator.
Kazda koncentréacia, ktora spiiia isté podmienky (obratové kritéri), musi byt ohlasena
prislusnému regulatorovi. Regulator ich zdmer posudi a koncentraciu povoli alebo

zamietne, pripadne stanovi dodato¢né podmienky spojenia.

V pripade, ze je koncentracia dostatocne vyznamnd, aby ovplyvnila spolocny
hospodarsky priestor, posudzuje koncentrdciu Eurdpska komisia. Presné kritéria, kedy

ma koncentracia vyznam pre celé spolocenstvo, st definované v ¢lanku 1. nariadenia
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Rady EU 139/2004 o kontrole koncentréacii medzi podnikmi [6.]. Ak koncentracia nema
vyznam na komunitarnej Grovni, stale méze byt predmetom posudzovania na narodne;j
urovni. Na Slovensku to urcuje § 10 zdkona o ochrane hospodarskej sutaze, ktory

hovori, kedy je potrebné ohlasit’ koncentraciu Protimonopolnému uradu. [5.].

1.1 Problém vymedzenia trhu - ¢o je relevantny trh?
Vymedzenie relevantnych trhov je kliCovym prvkom posudzovania kazdej

koncentracie. Zakon o ochrane hospodarskej sutaze (§ 3) definuje relevantny trh ako
»--.priestorovy a Casovy subeh ponuky a dopytu takych vyrobkov, vykonov, prac a
sluzieb (d’alej len ,tovar®), ktoré st na uspokojenie urcitych potrieb z hladiska

uzivatel'a zhodné alebo vzajomne zastupitel'né.

Europska komisia [9.] definovala relevantny trh ako kombinaciu relevantného trhu
vyrobkov a geografického trhu [8.]. ,,Relevantny trh vyrobkov pozostdva zo vsetkych
vyrobkov a/alebo sluzieb, ktoré su povazované za vziajomne zameniteIné alebo
nahraditel'né z hl'adiska spotrebitel’a, a to na zdklade ich vlastnosti, cien a zamysl'ané¢ho
ucelu pouzitia.“ [9. ] Za hlavné konkurencné prekazky (braniace neziadicim efektom,
napriklad zvySovaniu ceny) povazuje Komisia substituénii povaha dopytu, a v mense;j
miere substitu¢ni povaha ponuky a potencialnu konkurenciu. [15.] Podl'a Komisie ,,V
zasade spociva definicia trhu v identifikacii ucinnych alternativnych zdrojov ponuky
tovarov pre zakaznikov dotknutych podnikov, a to tak po stranke vyrobkov/sluzieb, ako

aj po geografickej stranke®. [15.]

Ked’ regulator posudzuje koncentraciu, skiima na kazdom relevantnom trhu, ¢i spojenie
spdsobi negativne efekty, napriklad zvySenie cien. Teda vymedzenie relevantného trhu
je vymedzenim ,,priestoru / priestorov (v zmysle geografickom aj tovarovom), na
ktorych sa posudzuje fuzia. Toto vymedzenie je bohuzial Casto problematické.
Ukéazeme si to na priklade koncentracie Tesco - Carrefour na slovenskom trhu v roku

2006. [12.]

Posudzovana koncentracia tychto dvoch znamych maloobchodnych predajcov spocivala

v ktipe 4 Carrefour-om vlastnenych hypermarketov spolo¢nostou Tesco .*
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Otazka vymedzenia relevantnych trhov bola nejasna. Z geografického hladiska: ako
d’aleko vzdialené predajne si dokézu efektivne konkurovat’ ? Aka je vzdialenost’, ktora
eSte nie je prili§ vel'ka pre spotrebitela, aby uvazoval nad navstevou konkurencénej
predajne ? Maju patrit’ do vymedzeného trhu aj obchody mensieho forméatu, napriklad
miestne samoobsluhy - st takéto obchody schopné efektivne konkurovat
hypermarketom ? A ¢o predajne typu cash&carry (Metro) ? Ako vymedzit' tovarové
trhy ? Treba na ucely posudzovania oddelit’ potraviny od ostatného nepotravinového
kazdodenného spotrebného tovaru ? Z tychto otdzok vidime, ze vymedzenie
relevantnych trhov nebyva jednoduché. Len doddme, Ze Urad v tomto pripade definoval
3 relevantné trhy ako trhy ,,maloobchodného predaja kazdodenného spotrebného tovaru
v hypermarketoch, supermarketoch a diskontnych predajniach v mestach Bratislava,
Zilina a Kogice a ich spadovych oblastiach tvorenych tizemim 20 minut jazdy autom®, s
tym, ze konStatoval isti odliSnost” hypermarketov od ostatnych typov predajni. Na
zaklade tohoto vymedzenia, vysokého trhového podielu tcastnikov, bariér vstupu,

blizkosti konkurentov a d’alSich faktorov v roku 2006 koncentraciu zakazal. [12.] **

Vymedzenie relevantného trhu ma priamy dosah na vysledok posudzovania, §irSie

vymedzenie trhu zvyc€ajne nahrava chvaleniu koncentracie.

1.2 Substitu¢nost’ dopytu a SNIPP test

Komisia pouziva SNIPP test ako Standardny nastroj vymedzenia trhu z hladiska
zamenitelnosti dopytu. Funguje nasledovne: mame vymedzeny typ vyrobkov respektive
sluzieb, ktoré dané podniky predavaju a oblast, v ktorej ich predavaju. V teste sa
pytame ako zareaguje trh na trvalé malé no podstatné zvySenie ceny o 5 - 10 %.

MoéZeme si predstavit’ hypotetického monopolistu, ktory zvysil cenu o 5 - 10 %.

*  (Cela koncentracia zahfiiala aj 11 hypermarketov v Ceskej republike, Komisia ale rozhodla, Ze

koncentracia nema komunitarny charakter a tak sa pripadom zapodieval Protimonopolny urad Slovenske;j
republiky [13.].
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Mobzeme si predstavit’ hypotetického monopolistu, ktory zvysil cenu o 5 - 10 %. Ako sa
zmenil predaj na tomto trhu a ako to ovyplynilo jeho zisk ? Pokial’ zvySenie ceny
sposobilo zna¢né zmensenie predaja, znamena to, ze zadkaznici zamenili vyrobok alebo
sluZzbu za substitit mimo trhu, respektive zamenili oblast’, v ktorej nakupuju, za taku,
ktora nie je zahrnuta v trhu. Ak nastal takyto pripade, znamena to, ze nami definovany
trh nie je dostato¢ne Siroko definovany a musime ho vhodne rozsirit. Takto priddvame

oblasti a vyrobky, respektive sluzby dovtedy, kym rozsirenie ovplyviiuje dany trh. [15.]

1.3 Posudzovanie koncentracie
Posudzovanie koncentracie je v podstate hl'adanim odpovede na otdzku, ¢i spojenim

vznikne dominantné postavenie firmy / firiem na niektorom z relevantnych trhov. Ak
ano, koli akym faktorom vznika toto dominantné postavenie, a ¢i existuju podmienky,

za ktorych by koncentracia mohla byt’ povolena. **%*

Teraz si ukdzeme najdodlezitejSie faktory vplyvajuce na dominanté postavenie. Prvym je
trhovy podiel. Pokial' ma& vzniknuvsia koncentracia maly podiel na relevantnom trhu,
pravdepodobne bude povolena, pretoze pravdepodobnost vzniku dominantného
postavenia je nizka. Sam trhovy podiel ale nie je vhodny ukazovatel. Zaujima nas aj
Struktira trhu.

Casto pouzivanou mierou podielu a $truktiry trhu je Herfindahl-Hirschmanov Index
(HHI) definovany nasledovne:

**  Viimnime si, 7e trad definoval relevantny trh nie z hladiska konkrétnych tovarov, ale z hladiska

vyssej dimenzie tovarov kazdodennej spotreby. Je zjavné , ze jednotlivé tovary kazdodennej spotreby nie
s substituty, tazko napriklad nahradime toaletny papier zubnou kefkou, alebo mrkvou. Definicia trhu
vychadzala skor zo zvyklosti pravidelne nakupovat’ takyto tovar spolu v jednom obchode. Naopak, v
niektorych pripadoch z odvetvia leteckej dopravy Komisia rozliSovala medzi zakaznikmi, ktori su citlivi
na Cas a zakaznikmi, ktori nie sq, teda rozdelila trh na dva trhy podl'a réznych skupin zakaznikov. V
pripade Ryanair - Aer Lingus vSak Komisia upustila od takéhoto rozliSenia. [16. , ¢lanok 20.].

**%  Napriklad v pripade koncentracie HOLCIM - Vychodoslovenské stavebné hmoty Urad povolil

spojenie za podmienky odpredaja terminalu Vlkanova nezavislému konkurentovi.[14.] Podobné
podmienky nie st nezvycajné.
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Casto pouzivanou mierou podielu a 3truktury trhu je Herfindahl-Hirschmanov Index

(HHI) definovany nasledovne:

N
HHI=Y s/
i=1

kde s; je podiel i-teho sut’azitel’a na trhu a n je pocet sutazitel'ov. Takto definovany HHI
nadobuda hodnotu medzi 0 a 1, avSak castejSie sa HHI sa udava v rozsahu od 0 do
10000, teda s; st trhové podiely v percentdich. Ak bude mat’ trh po horizontalnej
koncentracii HHI hodnotu menej ako 1000, alebo medzi 1000 a 2000, ale zmena bola
mensia ako 250, alebo ak bude mat’ trh po horizontalnej koncentracii HHI hodnotu viac
ako 2000, ale zmena bola menSia ako 150, je pravdepodobné, Ze Komisia ju nebude

pokladat’ sut’az ohrozujucu. [15.]

Okrem zmeny HHI sa sleduje aj postavenie spajanych subjektov. Pokial’ sa koncentruji
firmy s mens$im podielom na trhu, je koncentracia posudzovana menej prisne, ako v

pripade vzniku koncentracie s najvyssim podielom na trhu. [15]

Bariéry vstupu na trh st d’alsim klI'ai¢ovym faktorom. Bariéry vstupu st vSetky faktory,

ktoré brania vstupu novej konkurencie na trh, napriklad:

- utopen¢ naklady, ktoré musi vstupujuci subjekt vynalozit’ na to, aby zacal
podnikat’ v danej oblasti, napriklad v maloobchode su to ndklady na zriadenie

ochodu, vyskolenie pracovnikov, marketing, atd’.
- administrativne prekazky,

- povaha trhu a iné obmedzenia, napriklad v pripade koncentracie Ryanair - Aer
Lingus bolo jednym =z obmedzeni nedostatok letovych c¢asov (tzv.
prevadzkovych intervalov) na letisku Heathrow, teda potencialny konkurent by

nemohol zriadit’ linku z tohoto letiska.
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Reguldtor posudzuje nielen sucasni konkurenciu, ale aj potencidlnu budlcu
konkurenciu. Pokial’ ni¢ nebrani vstupu novych konkurentov na trh, neméze spojena
firma vyuzit’ svoje postavenie k nadmernému zvyseniu cien, pretoze by prilakala na trh
novi konkurenciu. Naopak, ak su vysoké bariéry vstupu, ohrozenie sutaze je
pravdepodobnejsie. Okrem vstupu novych konkurentov treba zistit’ aj vzt'ah sucasnych
konkurentov ku spédjanym subjektom, nakolko je sucasna konkurencia schopna

skutoc¢ne zvysit’ vyrobu, respektive predaj.

Poslednymi délezitymi kritériami st elasticita dopytu po danom tovare a blizkost’
spajanych sutazitel'ov, definovana krizovou elasticitou. Tie si vysvetlime v nasledujtce;j

podkapitole.

1.3.1 Elasticita
Vlastna elasticita (vlastna cenova elasticita dopytu) a krizova elasticita (krizova cenova

elasticita dopytu) su dva kl'aicové pojmy. Vlastna elasticita vyjadruje, o kol’ko sa zmeni

dopyt po vlastnom produkte, ak predajca zmeni jeho cenu (P je cena, Q je mnozstvo).

%A Q

EQ.P) =———
%A P

Co pre malu zmenu mézeme vyjadrit’ ako:

2Q P
EQP)=—— . —
oP Q
Cim vicsia je absolitna hodnota vlastnej elasticity, tym citlivej$ie zdkaznici reaguju na
zmenu ceny. Ak E = 0, tak dopyt je dokonale neelasticky, teda zakaznici nijako
nereaguju na zmenu ceny. Takyto pripad je ale skor teoreticky. Pre E < 1 hovorime o
malo elastickom dopyte. E =1 je pripad, kedy zmena ceny o 1% vyvold zmenu dopytu

0 1%. Situaciu E > 1 oznacujeme ako elasticky dopyt.

Vlastné elasticita ndm dédva linearnu aproximaciu krivky dopytu. Ak vieme, aky je

dopyt Q* po produkte pri cene P*, potom mozeme odhadnut’ v jeho okoli krivku ako
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Q=Q*+(P-P*).E(Q*P¥)

Krizova elasticita vyjadruje, ako sa zmeni dopyt po produkte spolo¢nosti A ak

spolo¢nost’ B zmeni cenu.

% A Qa
E(Qa, Pg) =
% A Pg

Co sa d4 pre malt zmenu ceny sa vyjadrit’ aj takto:

0 Qa Ps

E(Qa, Pg) =
odPg Qa

Krizova elasticita signalizuje, ako silno si konkuruji spolocnosti A a B. Ak je velka,
signalizuje to, Ze spolocnosti A, B si silno konkuruju. Ak je blizka 0, tak to naopak
znamena, ze spoloc¢nosti A a B nie st blizkymi konkurentmi. Pokial’ sa spéjaji blizki

konkurenti, koncentracia je samozrejme posudzovand prisnejsie.

Pokial’ st dva tovary alebo dve sluzby z hl'adiska zdkaznika zameniteIné, hovorime, ze
su to substitaty. Napriklad chlieb a rozky su (Ciastocné) substitity, pretoze vécSine
zakaznikov nerobi problém zamenit’ jedno za druhé. Krizova elasticita substitutov je

kladna, pokial’ vzrastie cena rozkov, zdkaznici za¢nu viac kupovat’ chlieb.

Dvojcu tovarov ktorych kupa jedného vytvara potrebu kipy druhého voldme
komplemeny. Prikladom je stolovy pocitac a klavesnica. Krizova elasticita

komplementov je zdporna. Vzrast ceny pocitacov znizi dopyt po klavesniciach.

17



1.3.2 Linearna regresia
Linearnu regresiu najskor vysvetlime na jednoduchom vymyslenom priklade, potom si

ozrejmime matematické detaily.
Na namesti stoji stanok s pirdzkami. Majtel’ kazdy tyzdeit meni cenu pirdzkov, preto sa

rozhodol zistit, ako vplyva cena pirézkov na jeho tyzdenné trzby. 50 tyzdnov si

zaznamenaval ceny a predané mnoZstvo a dostal nasledujuci graf:

Mnozstvo predanych pirézkov v zavislosti od ceny
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cena v eurach

Na zéklade pohl'adu na obrdzok sa zda, ze medzi cenou a predanym mnoZzstvom je
nejaky vztah. Predpokladajme, ze predané mnozstvo je afinnou funkciou od ceny.

Oznacime:

x; =cena 1. tyzden, x, =cena 2. tyzdei,... X; = cena i-ty tyzden
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y1 = mnozstvo 1. tyzden, y, = mnozstvo 2. tyzden,... y; = mnozstvo i-ty tyzden.

Potom vzt'ah m6zeme napisat’ takto:

yi = Bo - Bi xi
kde Bo, B1 st konstanty.

Vidime, zZe tento vztah presne neplati. Ak by platil, vSetky dvojice by lezali na jedne;j
priamke. Preto musime do vztahu zahrnit' aj faktor ndhody — €;. Napriklad predaj
pir6zkov mdze byt ovplyvneny pocasim, rocnou dobou, cenami susedného stanku s
bagetami a mnozstvom d’al§ich faktorov, ktoré sme neuvazovali. O paremetri €; si eSte

povieme neskor.Teraz mame nasledovny model:

yi=Bo-Bixit g

kde y; je mnoZstvo predanych pirézkov v i-tom tyzni,
Bi je cena pirdzkov v i-tom tyzni
€ je nahodny faktor.

Konstanty 3y a 81 nepozname, ale mézeme ich odhadnit’ metodou najmensich Stvorcov
z nameranych dat. Metoda najmensich Stvorcov sa snazi zminimalizovat’ sucet Stvorcov

rezidui (odchylok), teda:

50 50
MIN (SSE)=MIN ¥ ¢”=MIN ¥ v; - Bo - B1 x;

i=1 i=1

A A

Koeficienty odhadnuté metddou najmensich Stvorcov By, B1 st parametrami regresne;j
priamky.

A A A

y=Bo-Bix

Moébzme si ju zakreslit' do grafu.
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Mnozstvo predanych pirézkov v zavislosti od ceny
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cena v eurach

Podobne ako pre predaj pirdzkov mdézeme zostavit model aj pre predajcu ojazdenych
aut. Zostrojeny graf ukazuje zavislost’ medzi cenou a poc¢tom predanych aut za tyzden.
Kazdy bod urcuje cenu a mnozstvo predanych aut za jeden tyzden. Porovnajme nas

model predajcu pirdzkov s modelom predajcu ojazdenych aut.
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MnoZstvo predanych aut v zavislosti od ceny

MnoZstyo predanych aut

I I I I I I I
0 2000 4000 Go00 5000 10000 12000

cena v eurach

Intuitivne vidime, Ze dvojice ceny a mnozstva nelezia blizko regresnej priamky a Ze
tento model nepredpovedna dobre predaj aut. Preto okrem vytvorenia modelu musime
aj merat’ jeho kvalitu. Kvalita modelu je dana tym, aku Cast’ celkovej variability zavislej
premennej meranej ako sucet Stvorcov odchylok od priemeru vysvetluje regresny model
a ako velky je vplyv ndhody. Ak je vplyv ndhody prili§ vyznamny, ako je to v pripade
predajcu aut, tak je model nekvalitny. Kvalitu modelu posudzujeme koeficientom

., . 2
determinacie R”:

Kde SSE je sucet Stvorcov rezidui:
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N N A A

SSE=Y e’=5 yi- Bo-Bixi

i=1 i=1

kde SST je celkovy stcet Stvorcov:

N

SST=Y (vi-v)°

i=1

kde y je vyberovy priemer.

Koeficient determinacie R? je z intervalu <0,1> , &o vyplyva z nerovnosti
SST = SSE.

Ak je koeficient determinacie R blizky hodnote 1, tak model pokladame za dostatoéne

vysvetlujuci.

Koeficient determinacie ma slabinu v tom, ze ndm nehovori ni¢ o premennych, ktoré
sme zahrnuli do modelu. Pokial' priddme nova vysvetl'ujicu premenni do modelu,
koeficient determinacie sa zvysi aj v pripade, Ze nova premenna v skuto¢nosti nema

nijaky suvis so zavislou premennou.

1.3.3 VSeobecny model linearnej regresie
Ukézali sme si priklad s jednou premennou ,ale skutocny svet byva zloZzitejsi.

S ¢ inearnej i zera , 7 : vysvetlujuci J
Vseobecny model linearnej regresie era tak, Ze mame n vysvetlujacich premennych

a m nezavislych pozorovani.

Yi = Bo+ B fix1) + B2 f(x2) + ... + B f(xn) + €

kde y je m-zloZkovy vektor pozorovani (z&visla premennad),
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X1, X2......Xy su m-zlozkové vektory nameranych hodnot vysvetl'ujucich premennych.
b 5

m-zlozkovy nahodny vektor € je vplyv inych faktorov nezahrnutych v modeli. V
d’alSom texte budeme predpokladat’, ze funkcie f(x;), f(xy),......f(x,) s totozné s

funkciou

f(x;) = x; pre vSetky i

¢im model zjednodusSime:

Vi=Bo+Bi.xi+Br.x2+ ... +Bn.Xn T E

Okrem toho eSte musime predpokladat’ nasledovné:
Kazda zlozka vektoru € odchylky ma normdlne rozdelenie,
E(g) = 0, teda stredna hodnota odchyliek je nulova,

pre vSetky 1, j = 1,2,...m plati Var(g;) = Var(g;), teda disperzia odchyliek medzi
jednotlivymi pozorovaniami sa nelisi (kazda zlozka € ma rovnaku disperziu) - takzvana

homoskedasticita

pre vSetky i, j = 1,2,...m plati cov(g;, €) = 0, teda vysvetl'ujlice premenné s navzajom

nekorelované.

1.4 Modely a metody

1.4.1 AIDS - Skoro idedlny dopytovy systém ( Almost ideal demand system )
AIDS je konkrétnou Specifikaciou linearnej regresie, pomocou ktorej ziskame odhad

vlastnej a krizovej elasticity. Predstavili ho Deaton a Muellbauer v roku 1980 a pre

svoje dobré¢ vlastnosti je dnes Siroko pouzivany.

Vypocitame wjt, podiel ndkladov tovaru j v ¢ase t, s pouZitim ceny tovaru j v ¢ase t, teda
pit. d'alej pozadované mnozZstvo tovaru j v Case t, teda qjt, a napokon celkova hodnotu

nakladov y; definovant vztahom:
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J

Yi=2 PitQjt
=1

Vypocitame cenovy index:

J
|n Pt = Z th pﬁ
j=1

Pre kazdy tovar vytvorime regresiu tvaru:

J

Yt

Wit = 0+ 2 ik - In pe + By In ( — )+Sjt

k=1

kde pktje cena k-teho tovaru v Case t

&t je ndhodna odchylka.

Regresiou odhadneme parametre ai, Yj1, Yj2, -

Potom krizova elasticita ma tvar:

Yik - Wk Bj Yik Wi

r] J k - - -
Wi Wi Wi

za podmienky j # k.

Py

. YuaB;

. B;

1.4.2 Viacstupiiové rozhodovanie spotrebitel’a

V praxi sa AIDS model Casto pouziva ako sucast’ viacstupiiového rozhodovaciecho

procesu. Znamena to, Zze rozhodovanie zdkaznika rozdelime do viacerych stupnov.

Vyhodou tohoto pristupu je zmenSenie mnozstva parametrov, ktoré musime odhadovat’.
Mnozstvo odhadovanych parametrov totiz narasta s druhou mocinou poctu produktov,
respektive sut'aziacich. Hausman, Leonard a Zona [20.] aplikovali tento pristup na trh s

pivom. Pouzili trojstupiiové rozhodovanie. Na hornom stupni rozhodovania je celkovy
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dopyt po produkte - pive, zdkaznik sa rozhoduje i si kupi pivo. Na strednom stupni si
zakaznik vybera kategériu (segment) piva - prémiové , light (nizkokalorické) , z dovozu
alebo bezné neprémiové pivo. Na spodnom stupni rozhodovania si v danom segmente

vybera konkrétnu znacku piva (napriklad Miller, Budweiser, Coors...) .

Cielom trojstupiového modelu je kombinaciou odhadov na jednotlivych stupiioch
ziskat’ vlastné a kriZové cenové elasticity medzi jednotlivimi znackami piva. Odhad sa
robi v opacnom poradi, teda od spodného stupnia rozhodovania. Autori najskér odhadli
parametre konkrétnych znaciek v Styroch segmentoch pomocou AIDS modelu.
Nasledne odhadli stredny stupeii pomocou log-log modelu. A nakoniec odhadli

najvrchnejsi stupeil celkového dopytu po pive:

1.4.3 Zhlukovanie ( Nested Logit )
Zhlukovanie je d’alSim rieSenim problému s mnozstvom odhadovanych parametrov.

Produkty st podla zhodnych znakov rozdelené do kategoérii - zhlukov, vytvori sa
niekol’ko zhlukov ( nest ) a v urci sa restrikcia - krizové cenové elasticity v kazdom
zhluku sa budl povazovat’ za rovnaké. Tento postup nazyvame IIA (independence of
irrelevant alternatives). [22:] Zhlukovanie mézeme pouzit na rozne Specifikacie

modelov. Casto sa pouziva MLN model ( multinomial logit model ).

1.4.4 Cenovo korela¢na analyza
Cenovo korelacnd analyza sa pouziva pri vymedzovani relevantného trhu -

geografického aj tovarového. Vyuziva fakt, ze ceny tovarov by sa na jednom trhu mali

hybat’ podobne. Teraz si na priklade detailne ukdzeme, ako korela¢na analyza funguje.

Majme dva tovary, su to dva druhy papiera, ktorych jediny rozdiel je v tom, Ze prvy je
predavany vo velkych koticoch a druhy rozrezany na jednotlivé harky. V ostatnych
parametroch st naprosto rovnaké. Dalgie detaily tovarov nie st podstatné, ak to Citatela
zaujima, moze si pozriet pripad ktorym sme sa volne inSpirovali ( rozhodnutie [20.]

,popis pripadu a pouZitia korela¢nej analyzy [20.] ).
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Kedze o tovaroch vel'a nevieme, zaujimalo by nas, ¢i s tovary navzdjom substitatmi (a
do akej miery). V pripade, Ze st kotuCovy a harkovy papier substitity, teda tovary st
navzajom zamenitel'né , ich ceny by sa mali menit’ v ur€itej zhode. V takomto pripade
nemoze nastat’ situdcia, Zze cena koti¢ového papiera vyrazne stupne a cena harkového sa
v dlh§om horizonte nezmeni, pretoze zakaznici by si za zvySenu cenu kotacovy papier

nekupili, vymenili by ho za harkovy.

Zhodny pohyb cien mdézeme merat’ dvomi spdsobmi. Prvy sposob je, ze odhadneme

korelacny koeficient cien harkového a kotti¢ového papiera.

Korelacny koeficient je ukazovatelom linedrneho vztahu medzi dvoma premennymi.
Pokial’ je rovny 1, ukazuje to na linearny vztah premennych. Ak je rovny -1, premenné
su v opacnom vzt'ahu, pokial’ je rovny 0, indikuje to neexistenciu linearneho vztahu
medzi premennymi. Pokial’ su harkovy aj kotiCovy papier na jednom trhu, mali by ich

ceny byt v stivise a korela¢ny koeficient medzi nimi by mal byt blizky 1.

Vyssie uvedeny pristup mé problém, Ze Casové rady nemusia byt stacionarne. Casovy

rad Zt nazyvame (slabo) stacionarnym ak su splnené tri predpoklady:

Silna stacionarita znamena, ze zdruZena distribu¢na funkcia sa nemeni v Case.
1. E(Zt) = n Stredna hodnota sa nemeni v ¢ase

2. cov (Zt,Zt+p) = y(p) Kovariancia medzi dvoma pozorovaniami zalezi len na ich

vzdialenosti v ¢ase

3. var (Zt) = 6”2 Variancia sa nemeni v Case - dosledok 2. predpokladu

Predpoklad stacionarity byva v praxi ¢asto poruseny. Napriklad pokial’ data vykazuja
rastuci, alebo klesajici trend, to znamenda s ¢asom sa meni strednd hodnota, tak je
stacionarita porusend. Dosledkom je faloSna koreldcia. Moze sa stat, Zze dva Casové
rady, ktoré su Uplne nezavislé, budi vykazovat’ korelaciu blizku 1 pokial maju oba

rovnaky trend.
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Stacionaritu Casového radu v pripade autoregresného procesu mozZeme otestovat
pomocou testu jednotkového korena. Jeho rozSirenim je Dickey-Fullerov test

(augmented Dickey-Fuller test).

Pokial’ sme zistili v ¢asovych radoch stacionaritu, rieSenim je nahradit’ povodné rady ich

diferenciami, teda:

A pt = pt - Pri

Zo samotnej korelacie cien, respektive korelacie zmien cien, nevieme, ¢i st druhy
papiera substitutmi, nevieme, aka hodnota koreldcie je dostatocnd na to aby sme mohli
povedat’, ze su substituty. RieSenim je hodnotu korelacie porovnat’ s inym pripadom, v

ktorom vieme, €1 su tovary substituty alebo nie, tento pristup volame benchmarking.

Druhy pristup ku cenovej korela¢nej analyze je testovanie stacionarity relativnej ceny.

Vytvorime ¢asovy rad relativnej ceny:

PtHarkovy
r =

Ptkotucovy

Nasledne pomocou Dickey-Fullerovho testu testujeme stacionaritu. Pokial’ oba tovary
su na spolocnom trhu, relativna cena by sa nemala vyrazne menit’, teda by mala byt

stacionarna. Nestacionarita relativnej ceny indikuje, zZe tovary nemaju spolo¢ny trh.

Obidva druhy cenovo korela¢nej analyzy maju spolocné problémy, ktoré teraz
vysvetlime. Prvy je, ze samotna vysoka korelacia, alebo stacionarita relativnej ceny nie
je dokazom, Ze tovary zdiel'aju spolo¢ny trh. Aj ked’ benchmarking poméha pri rieSeni

tohoto problému, niekedy to nestaci.

Casto existuju spoloéné faktory, ktoré ovplyvilujii cenu oboch tovarov. V pripade
papiera to mdézu byt ceny vstupov potrebnych na vyrobu oboch druhov papiera
(celuloza, elektrina, pracovna sila...). V pripade leteckej dopravy su to najmi ceny
paliva a sezonnost. Takéto spolocné faktory ovplyviiuju koreldciu medzi cenami.

Napriklad preprava medzi Londynom a New Yorkom je zjavne iny trh ako preprava
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medzi Bratislavou a Barcelonou, napriek tomu moézeme Cakat’ istu korelaciu v cenach,

koli cenam paliva a sezonnosti.

Problém spolo¢nych vstupov mdzeme vyrieSit' tak, ze dokladne urcime spolo¢né
faktory, napriklad v pripade papiera to bude cena celuldzy, elektriny a pracovnej sily.
Pre oba Casové rady vytvorime regresiu, kde zavisld premenna bude cena daného
papiera a vysvetlujuce premenné budu ceny spolo¢nych vstupov. Z tejto regresie

ziskame Casové rady rezidui, medzi ktorymi vypocitame korelaény koeficient.

V pripade, ze testujeme korelaciu diferencii, postupujeme podobne. Odhadneme pre oba
druhy papiera regresiu s diferenciou ceny daného papiera medzi dvomi peridédami ako
zavislou premennou a diferenciami cien spolocnych vstupov ako vysvetlujuce
premenné. Z regresii ziskame dva Casové rady rezidui, medzi ktorymi vypocitame

korelacné koeficienty.

Problémom cenovo korelacnej analyzy méze byt aj to, ze zmena v cene jedného tovaru
sa nemusi na druhy preniest’ okamzite, méze existovat’ isté ¢asové oneskorenie, dané
jednak sposobom cenotvorby, druhak ur¢itymi zvykmi zdkaznikov, ktoré¢ sa nemenia

okamzite. Aj samotna cena tovaru alebo sluzby moéze byt predmetom komlikacie.

Napriklad cena toho isté¢ho letu v tom istom lietadle moze byt pre pre dvoch pasazierov
naprosto odli$na v zavislosti od toho, kedy kupili letenku (cenova diskriminécia). Je to
dané rozlicnou povahou zidkaznikov. Tento problém modzZeme vyrieSit rozdelenim
zakaznikov so skupin podla spravania. Fakt, Zze dvaja zakaznici dostali rovnaké letenky
za rozne ceny nemusi byt prekazkou korelacnej analyzy. V pripade, Ryanair - Aer
Lingus sa pouzili mesaéné priemery Cistych cien na danej trase (podla casu klpenia
letenky). Takto sa zachytila konkurenénd povaha trhu a neustdle reagovanie

konkurentov na vzajomné zmeny ceny. [17.]

1.4.5 Ryanair - Aer Lingus
Pripad Ryanair / Aer Lingus je pomerne znamy, kedze bol prvym pripadom

koncentracie, ktory Europska komisia Uplne zamietla od uvedenia novej regulacie v
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roku 2004. Ryanair je leteckd spolo¢nost’ osobnej prepravy, Specializujuca sa na
nizkonakladové lietanie. V case posudzovania akvizicie, prevadzkoval Ryanair
priblizne 400 leteckych spojeni po celej Eurdpe, z toho 75 z Irska. Letisko v Dubline

bolo v Case akvizicie dolezitym uzlom prepravy a udrzby lietadiel Ryanairu. [17.]

Aer Lingus bola povodne §tatna leteckd spolo¢nost, vlastnena Irskou vladou.
Poskytovala osobnti prepravu z irska do Eurépy (a tiez do USA) na viac nez 70 linkéach,

vacsina z nich koncila na letisku v Dubline. [17.]

Pocas procesu privatizacie ziskal Ryanair 18,6 % podiel v spolo¢nosti Aer Lingus. V
oktobri 2006 vyhlésil Ryanair verejni ponuku na odkupenie vSetkych nesplatenych
akcii Aer lingus (pokus o nepriatel'ské prevzatie). Kedze podl'a kritéria velkosti obratu
koncentradcia mohla vyznamne ovplyviiovnit' spolocny hospodarsky priestor, a bolo
podozrenie, Ze akvizicia moze viest’ k naruSeniu hospodarskej sut'aze, Europska komisia
zacala dokladné Setrenie. Vysledkom bolo kompletné zamietnutie akvizicie. Komisia
zistila, Ze koncentrovany podnik by ovladdal 80 % dopravy na kratkych trasich z
Dublinu do Eurépy, na 22 trasach by ziskal monopolné postavenie a na 13 trasach by

ziskal podiel presahujuci 60 %. [17.]

Samotny fakt, ze na viacerych trasach by zliceny podnik ziskal velky podiel, alebo
monopol este neznamend, ze koncentracia povedie k vyznamnému zvySeniu cien alebo

k zhorSeniu sluzieb. [17.]

l. Nemohli by zla¢enému podniku s monopolom na danej trase konkurovat
prepravcovia na podobnych trasach, alebo prepravcovia, ktori poskytuji nepriame

spojenie? Aky je relevantny trh v tomto pripade ?

2. Aj keby nie, s na trhu vyznamné bariéry braniace vstupu konkurencie? Ak nie
st prekdzky vstupu, tak koncentradcia nepovedie k rastu cien, pretoze kazdy pokus

koncentrovaného podniku zvysit’ ceny prilaka konkurenciu s lacnejSiou ponukou.

Jednym z ddkazov ku 1. otazke bola korelacnd analyza cien, vyuzitd v procese
vymedzenia relevantnych trhov. Zistovalo sa, ¢i maji byt trasy na blizke letiska

povazované za jeden trh alebo ako viacero trhov (napriklad jeden trh: Dublin - Vieden a
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Bratislava alebo dva trhy: Dublin - Viedenn , Dublin - Bratislava) a tiez, pokial’ na

trasach posobili obaja konkurenti, ako silnd je ich sutaz. [17.]

V pripade, ze dvojca letisk tvori jeden trh, cestujuci si jednoducho moze vybrat’ medzi
tymito dvoma letiskami, je medzi nimi konkurencia. Nema ziadne vyznamné, napriklad
dopravné problémy, pokial’ chce pouzit’ druhé letisko. Ak st Vieden a Bratislava jeden
trh, potom sa nem6zu v Bratislave zvysit’ ceny a vo Viedni nie, pretoze cestujici by bez
potiazi prestali lietat’ z letiska v Bratislave. Preto ak letiska tvoria spolo¢ny trh, potom
sa budu ceny letov na nich pohybovat v tuzkej zhode. Tato zhoda cien znamena

korela¢ny koeficient blizky hodnote 1 medzi vyvojom cien na oboch letiskach. [17.]

Otazka je samozrejme, ¢o povazovat za korelacny koeficient blizky 1. V tomto pripade
pouzili ako benchmark priemer korelacii na trasach kde Aer Lingus aj Ryanair lietali na
spolo¢né letiska, alebo ak to bolo mozné, aj iné benchmarky. Spolo¢né cenové faktory
boli cena paliva a sezénnost. Sezonnost' sa modelovala Styrmi dummy premennymi.
Data boli na mesacnej baze. Pre niektoré trasy neboli odhady korelacii dostato¢ne

signifikantné pre nedostatok dat. [17.]

Ryanair samozrejme predniesol namietky voci tejto analyze. Jedna, ktord sa zda
opravnena je, ze aj ked’ dve letiska nie su stcast'ou jedného trhu, 'udia na ne lietaju z
podobnych dovodov. Napriklad na primorské letiska lietaji viac v lete, naopak na
letiskd v horach, koli lyZzovaniu v zime. Toto je spolo¢ny faktor, ktory nebol zahrnuty

v analyze. [17.]

Druha analyza pouzitd komisiou sa venovala zistovaniu, ¢i vplyva pritomnost Aer
Lingusu na jednotlivych trasach na ceny Ryanairu, ¢i je Aer Lingus pre Ryanair blizSim
konkurentom ako iné spolocnosti, aky je vplyv inych potencidlnych ¢i sucasnych
konkurentov operujucich z bazy na koncovom letisku na trasy zacinajuce v Dubline a ¢i

silnejSia pritomnost’ Ryanairu na trase ma vyraznejsi vplyv na ceny Aer Lingusu. [17.]

Aj jednotlivé strany pripadu - Ryanair a Aer Lingus predniesli svoje vlastné
ekonometrické¢ analyzy, takze pripad Ryanair - Aer Lingus je naozaj bohatou

prehliadkou ekonometrie. [17.]
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1.4.6 Ziskavanie dat
Nedostatok vhodnych dat je jednou z prekazkok vicsieho rozsirenia ekonometrickych

metdd. [22.] Regulator ziskava vhodné data predovSetkym od spajanych firiem a
ostatnych podnikatel'ov, ti s zo zdkona povinni pozadované data poskytnut (Na
Slovensku § 22 Zakona o ochrane hospodarskej sttaze). Dalej moze ziskat dita z
verejnych zdrojov alebo od firiem zaoberajucich sa prieskumom trhu (Gfk, IRI, AC

Nielsen, ...).

najméa ceny a mnozstva predaja , d’alej udaje o marketingovych kampaniach, nakladoch,

cenotvorbe, spravani spotrebitel’ov...

Bohuzial je Casté, Ze dat nie je dostatok, napriklad koli malej frekvencii zberu dat. Data
su Casto nejakym sposobom agregované - podla zdkaznikov, podla ¢asu. Frekvencia
agregécie dat priamo vplyva na vysledok korela¢nej analyzy. Pokial' zhromazd’'ujeme
data v prili§ kratkom intrevale, vnaSame do analyzy ndhodné chyby. Pokial’ zoberieme
prili§ dlha periddu, strdcame informacie. Peridda agregicie dat by mala priblizne

odpovedat’ rychlosti, s akou sa prispoésobuju ceny na trhu. [22.]

Data ziskané od firiem, napriklad o cendch a mnozstvach, st zvycajne neverejné, preto
sa vo verejenej verzii rozhodnutia Casto neuvadzaja. Je to pochopitel'né, ale stazuje to

Studium problematiky.

1.5 Prax na Slovensku
Na Slovensku sa zatial’ ekonometrické metddy pri posudzovani koncentraci nepouzili

v Sirokom meradle. Je to dané pravdepodobne tym, Ze pripady posudzované
Slovenskym protimonopolnym tradom zvécsa nie su tak komplikované a rozsiahle, aby
malo opodstatnenie vyuzivat' tieto metody. Ulohu méze hrat’ aj nedostatok literattry, na
Slovensku neexistuju prakticky ziadne publikdcie na tuto tému. Napriek tomu,
vzrastajici trend pouzitia tychto metdd moéze priniest’ vyuzitie vacSie ekonometrie v

koncentréaciach aj na Slovensku.
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Prikladom je vyuzitie ekonometrie pri posudzovani zneuzitia dominantného postavenia
spolo¢nostou Slovnaft a.s. V rokoch 2005 az 2006 Slovnaft uctoval odberatelom rdzne
ceny, respektive zlavy na pohonné hmoty, pricom bolo podozrenie, ze odberatelom,
ktori boli viac zavisli na dodavkach od Slovnaftu, a nemali moznost’ efektivne kupovat’
od konkurencie, ictovala spolocnost’ Slovnaft vyssie ceny, respektive tym odberatel'om,
ktori mali moznost kupovat' aj od konkurenice, daval Slovnaft vysSie zlavy zo

zakladnej velkoobchodnej ceny. [10.]

Bol vytvoreny linedrny model, ktory modeloval zl'avu z cenu pohonnych hmot na
zaklade roéznych parametrov. Modelovala sa vyska zlavy v zavislosti od konStanty,
logaritmu mnozstva, splatnosti faktary, dovoznej vzdialenosti a dummy premennych
»polno*“ a ,priem*“ urcujucich kategériu odberatela. [10. odsek 329.] ,,Uradom
odhadnuté regresie pomocou testovacich Statistik ukazali, ze sa spolo¢nost’ Slovnatft, a.s.
spravala pri porovnatelnom plneni k jednotlivym zakaznikom neoddvodnene
rozdielne.” [10. odsek 310.]. Z modelu vyslo, Ze zdkaznici kupujuci naftu v rokoch
2005 a 2006 a benzin v roku 2006, dostali nizSie zlavy, ak patrili do segmentov
pol'nohospodérstva a priemyslu. Dummy premenné sektorov polnohospodarstvo a
priemysel boli signifikantne nenulové. Urad dovodil, Ze tato skupina zikaznikov ma
mensSiu moznost kupovat’ od konkurencie a tato nizSia zlava nie je objektivne

odovodnitelna. [10.]
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Z.aver

Cielom prace bolo podat’ prehl'ad hlavnych ekonometrickych metdd v koncentraciach a
ich teoretické zéklady. Takisto v nej boli uvedené konkrétne pripady pouzitia tychto

metdd z praxe. V poslednej dekade zacali byt’ tieto metddy pomerne Siroko vyuZzivané.

Tento rozmach pouzitia ekonometrie ma svoje pri¢iny v snahe skvalitnit’ rozhodovanie
a zalozit ho na objektivnych ekonomickych zakladoch. St tu vSak urcité obmedzenia.
Predovsetkym nemozno ocakavat, ze ekonometrické metdédy mozu uplne nahradit’ tie

neekonometrické. Vzdy ich treba pouzivat’ spolu s inymi metoédami.

Pri pouziti ekonometrickych metod ¢asto robime urcité predpoklady, ktoré vychadzaju z
teorie, ale nemusia nutne platit’. Napriklad pri cenovo korelac¢nej analyze koreléacia cien
dvoch tovarov alebo stacionarita relativnej ceny nemusi nutne znamenat’, Ze tieto tovary
tvoria rovnaky trh. Treba vel'mi starostlivo vylucit’ spolo¢né vsetky faktory, ktoré mézu
sposobit’ korelaciu aj v pripade, Ze su na rozdielnych trhoch. Vysledkom je, ze kvoli
spravnej interpretacii modelu musime zvazit’ mnoZstvo nematematickych faktorov, ako
napriklad Struktiru nakladov a spolo¢né vstupy, trendy, ¢asové reakcie na zmenu ceny a

spdsob cenotvorby, spravanie zdkaznikov a podobne.

Aj v inych modeloch musime brat’ do Gvahy Struktiru nékladov, spdsob cenotvorby,
sposob rozhodovania zakaznikov, marketing, kvalitu sluzieb, bariéry vstupu nového
konkurenta a d’asie faktory. Samotny trhovy podiel a zistené elasticity medzi
konkurentmi alebo tovarmi na rozhodnutie nestacia. Zistenia modelov a predpoklady,
ktoré sme urcili, treba overit, ekonometricky model moze byt’ len malokedy jedinym
dokazom. Zhrnuté - ekonometrick¢é metddy nemozno oddelit’ od ostatnych metdd a pri
ich pouziti musime hladiet’ aj na nematematické faktory. Pri aplikdcii musime rozumiet’
nielen matematickej podstate, ale aj ekonomickej teodrii, pravu a najmid musime

dokladne spoznat’ charakteristiky konkrétneho odvetvia v ktorom pdsobia stt’azitelia.

Ekonometricka analyza musi byt dokladna a kvalitnd, pretoze v naro¢nych pripadoch,

kedy méa zmysel pouzit ekonometrické metédy, nie je neobvyklé ,ze jedna zo stran
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nesuhlasi s rozhodnutim a pripad koncentracie sa dostane pred sud. Vtedy kazda chyba

alebo neddslednost’, aj keby nebola podstatnd, znizuje doveryhodnost’ modelu.

Hlavné bariéry vicseho pouzitia ekonometrickych metdod st dve - poziadavky na
vstupné data a narocnost’ samotnej analyzy. Ekonometrické metdédy vyzaduju dostatok

vhodnych dat, ktoré niesu vzdy k dispozicii.

Ak je pocet produktov alebo firiem prili§ velky, mnozstvo odhadovanych parametrov v
dopytovych systémoch je netnosne velké. Ukazali sme dva spOsoby rieSenia -
viacstupnové rozhodovanie v pripade AIDS modelu a restrikcia parametrov v pripade

zhlukovania (nested).

Cena toho istého produktu sa méze lisit’, napriklad v pripade leteckych spolo¢nosti, ked’
dvaja l'udia cestuju tym istym lietadlom na tom istom lete, ale cena ich leteniek je
dramaticky odlisné v zévislosti od toho, kedy si ju kupili. Tiez je problémom mnozZstvo
dat, niekedy ich proste nie je dostatok na to, aby bol model dostato¢ne hodnoverny.

Zhromazd’ovanie dat a nasledna ekonometricka analyza je draha a naro¢na.

Napriek tomu ekonometrické metddy maju svoje miesto v posudzovani koncentrécii.
Dokazu pomdct’ pri rieSeni komplikovanych pripadov. Ak je dost’ vhodnych dat, a
povaha koncentracie to dovoluje, ich pouzitie ma zmysel. Dufame, ze tato praca
pomohla citatel'ovi pochopit’ pouzitie ekonometrickych metdd v koncentraciach a bude

mu vhodnym pomocnikom v ich pripadnej aplikécii.
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